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Le Priol

Un assureur innove en
cette rentrée avec son
bonus «& vie»: nouveau
type de contrat qui per-
met aux automobilistes
bénéficiant depuis trois
ans d’'un bonus maximal
(50 %) de leurs cotisations
dele garder pour toujours,
mémeen casd’accident.La
compagnie tient évidem-
ment 2 le faire savoir: non
sseulement a ses meilleurs
clients, souvent frustrés
du plafonnement actuel
des bonus; mais aussi
aux conducteurs assurés
par la concurrence, et qui
n’y disposent pas d’'une
telle offre.

C'estlaraison d’détredela
nouvelle campagne publi-
citairelancée parlaMaafa
la télévision; ou plutit de
la nouvelle déclinaison
d’'une minj-saga qui dure
depuis déja trois ans. Ces
spots successifs ont fait
leurs preuves puisqu’ils
restent, selon les enquétes,
parmi les plus remarqués
et «appréciés» du public.
On veut parler de la cam-
pagne inspirée de an-
cienne série télé Palace,
avec ses danseurs kitsch,
et dont le slogan résonne
dans bien des tétes: « Ef-
ficace et pas chére, c'est la
Maaf que j’ préféren...

«Jelaurai
un jour,

jelaurai!»

- Cette fois, ce n'est plus
I'inénarrable = Marcel
Philippot qui incarne
Fassuré méfiant et mau-
vais coucheur. Celui qui
le remplace demande,
comme lui, & «voir le direc-
teur»:son bonus plafonne,
proteste-t-il, « il stagne, il
végeter! Le patron (I'acteur
Philippe Khorsand) le
laisse déverser sa fureur,
avantde lui accrocherune

_médaille de bon conduc-

*teur 2 la poitrine et de lui
expliquer le principe, dont
il va bénéficier, du bonus
avie. Le client seretrouve
bien déconfit, une fois de
plus, de ne savoir prendre
son groupe mutualiste en
défaut: « Je Paurai un jour,
dit-il, je Vaurai!»

Chaque téléspectateur
sourira en découvrant

‘cette éniéme version
d’'un concept qui a déja
fait beaucoup pour la
notoriété de 'entreprise.
C’est qu’on se reconnaft

‘tous — un peu - dans la
caricature du client qui

-se méfie de son assureur!
Une autre version du film
s'adresse ala clientele que
la compagnie veut enlever
a la concurrence. La say-
néte, comme les séries

«lent elle s’'inspire, peut
se moduler a l'infini...
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