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Calyon change de nom
avec Sean Connery

La banque d'investissement se rebaptise Crédit agricole
Corporate & Investment Bank. Et adapte sa communication
au contexte économique et financier, aidée par I'ancien 007.

tre dans le rang. Créée en 2004

a la suite de la fusion de Crédit
agricole-Indosuez et de la banque de
financement et d’investissement du
Credit lyonnais, la filiale du groupe
Credit agricole a officialisé le 27jan-
vier son ralliement sous la banniére
de sa maison-mere en se rebaptisant
Credit agricole Corporate &Invest-
ment Bank.

Un changement a premiére vue
mineur mais qui, en fait, est le point
d’orgue d'une profonde réorganisa-
tion, Calyon ayant compté parmi les
principales «victimes: francaises de la
crise des «subprimes», «Fin 2008, le
groupe a procédé a un recentrage de ses
activités de financement et d’investisse-
ment sur les métiers destinés a financer
léconomie réelle, et ce au détriment des
produits a risques», résume Bertrand
Hugonet, directeur de la commu-
nication de Credit agricole Corpo-
rate & Investment Bank.

A partir du 8 février, Calyon dé-
clinera, sous son nouveau nom, la
campagne d’image internationale du
groupe Crédit agricole lancée en no-
vembre dernier par I'agence Aubert
Storch Associés Partenaires (Asap).
Mertant en scéne I’ancien acteur Sean
Connery, sous contrat pour trois ans
(hors Etats-Unis), cette campagne en
3D signée «Back to common sense.
It’s ime for green banking» avait sus-
cité une polémique en France, cer-

La banque d’affaires Calyon ren-

tains la taxant de «greenwashingy. «Le
débat n’a concerné que la France, oit la
campagne n’a d ailleurs pas été diffusée,
rétorque Olivier Aubert, cofondateur
d’Asap. Ailleurs, ¢ est-a~dire dans plus de
quatre-vingts pays, toutes les commuissions
de censure ont donné leur aval et Iidée
de faire de la banque autrement, avec la
référence au vert, symbole d’esporr, a trés
bien été pergue.»

Premiére campagne
post-crise financiére

Apreés la banque de détail et 1a ban-
que privée au travers de deux spots,
c’est donc au tour de la banque d’in-
vestissement d’apporter sa contribu-
tion & ce nouveau positionnement du
groupe. «Ce sera la preniére campagne
post-crise financiére pour une grande
bangue d’investissement », lance Olivier
Aubert. Toujours en 3D, le spot de
lancement et les deux films, réalisés
par Ben Hibon (auteur notamment
de Renault Clio «Animals» et MTV
«Codehunters»), illustrent cette vo-
lonté de revenir aux fondamentaux
de la banque.

«Nous apportons au fil de la campa-
gne, déclinée dans la presse, sur Internet
et via des baches événementielles, les
Ppreuves que nous powvons aider a finan-
cer un monde meilleur», conclut Anne
Robert, responsable de la communi-
cation extérieure de Crédit agricole
Corporate& Investment Bank. Vaste
programme... Alain Delcayre

La filiale du Crédit
agricole va décliner,
a partir du 8 février,
la campagne
d'image
internationale

du groupe qui met
en scene Sir Sean
Connery dans un
environnement 3D.



