Sean Connery au service du Crédit Agricole

L'acteur écossais figure, en 3D,
dans les derniers spots interna-
tionaux du Crédit Agricole.

Le pull e cachemire noir de Sean
Connery, son sourire ironique, sa
calvitie assumés avec cranerie, la
alesinvolture, enfin, qu'il avait im

primee dans les années 1960 au
personnage de James Bond... tow
cech, vons risquer de ne jamais le
découviir sur les écrans public

taires [ungais. Pour accroitre |a
notoriete de sa margue en dehors
de I'Hexagone, le Crédit Agricole
lance pour la premiere fois une
campagne iniemationale, via cing
spots TV spectaculaires réalisés
en 3D el signes par Fagence Asap,
Depuis quinge jours, s son diffu

ses dans B0 pays, en Europe, en
Asie et an Moyen-Orient. Mais
pas en France ni aux Etats-Linis

Polémique

w Loy negocialions arec Sean Conl

nery se sont déroulées par Uinter

middiaire de son avocal ef de fagon
relativement facile, confie Olivier
Aubert, président et cofondateur
d'Asap. Nows souhaitions une per
sewinalitd medialigue incontesia

ble, qui incare wie cerfaine forme
de maturité. Quant a sean Con

nery, il a donnd presque immedin

terment son accord car ga Famusait
de figurer dans un univers virtuel,
CENCH conitie 1 dessin arime, »
Confidentiel, son contrat conclu
[ronan trols ans tournerait autour
de 2 millions de dollars. Loin, tris
loin de celui de George Clooney

6 Back to
COmmon sense.
It's time for

green banking?

La campagne de la banque verte uniquement visible en dehors de 'Hexagone,

pour Mespresso, dont on mur
miure gu'il Aine avec les 5 millions
annuels.

Cette campagne, assortie d'une
signature inédite - « Back to com
mon sense, Its time for green
banking » -, surfe sur les excés
des marches, la financiarisation
de l'economie et.. la conviction
que la croissance verte esl le mo
teur de l'économie de demain. Ce
qui a déclenché en France les fou-
dres de 'AACC (Association des
agences conseil en communica
tion) qui, par la voix de 'un de ses
dirigeants, Pierre Siquier, prési
dent de lagence Ligaris, v a vu ce
guelle combal précisément au
quatidien : « La profession publici-
taire a développé beaucoup
dénergie pendant ef aprés le Gre

tielle de Lenirirannenent ponr g
Vutilisation de largument écologi
fque ne soil s delourinée vers i
" greenwashing e, indigue--il
sur le site Web de FAACC. « I et
feerand g nne gresicde siifitoon
connne le Credil Agricole ne res
Pecle pis ||-I'_'\-|l".'I.' fes FECOII
dations de TARPE « Mais
AsAp, O Felongue gue, precise
ment, FARRP {Autorite de regula
tion professionnelle de la publi-
cite) « @ donne son visa le 19 qoil
Pour e canipagne quil, pat
afllewrs, west pas avée sur fe dé

loppenent durable, mais sur lv foit
dexercer son hiitier de baenier
awtrement, en recenant an bon
seves ef & une refation de conseil et
de confiance -

ey,
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