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Quatre agences se disputent
le budget pub d'Auchan
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L'enseigne de distribution a investi 124 millions d'euros brut dans les
médias I'an dernier. CLM/BBDO, I'agence V, Young & Rubicam et
I'indépendante Asap sont retenues en «short list>».

C'est I'une des compétitions phares de la fin d'année. Le distributeur Auchan a
remis en jeu son budget publicitaire en France, une consultation orchestrée par
le cabinet conseil en choix d'agences VT Scan (ex-Vidéothéque). CLM-BBDO, la
filiale d'Omnicom qui gére le budget du distributeur depuis I'an 2000, fait partie
des quatre agences retenues cette semaine en «short list». Comme I'a confirmé
aujourd'hui VT Scan, elle est opposée & Young & Rubicam (WPP), qui a déja
travaillé plus de vingt ans pour le distributeur, mais aussi & I'agence V (filiale
d'Omnicom créée en avril 2001), qui a notamment conseillé La Samaritaine et le
BHV, et & ASAP (Aubert Storch Associés Partenaires). Cette derniére enseigne
indépendante, cofondée par Olivier Aubert et Anne Storch, est en particulier a
I'origine des sagas publicitaires de LCL-Le Crédit lyonnais, Maaf ou encore MMA,

Une premiére longue liste d'une dizaine d'agences avait été établie début
octobre, le choix final d'Auchan étant attendu au début de I'année 2009, Le
groupe BBDO France conseille également le groupe Auchan sur sa stratégie dans
les marketing services (marketing relationnel et promotionnel). Ce dernier
budget, géré par sa filiale Proximity-BBDO, n'est pas concerné par la
compétition. De méme que l'achat d'espace, assuré par Havas Media, la branche
médias de Havas.

Auchan se classe au quatriéme rang des enseignes de distribution en terme
d'investissements publicitaires dans les médias en France. Selon I'institut TNS
Media Intelligence, ils ont atteint 124 millions d'euros brut en 2007 (+ 6,6% par
rapport & 2006). La premiére enseigne, Leclerc, a investi I'an dernier 222
millions d'euros (+ 0,3%), suivie de Carrefour (211 millions, +15,5%) et
d'Intermarché (137 millions, -7,3%).
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