Maaf a choisi son candidat

question a vous poser sur TF1
ont pu voir, lundi 26février, un
spot de dix secondes dans lequel
Marcel, le héros de la saga Maaf, ré-
péte en boucle «Je I'aurai, je I'aurai».
Il s’agit de la premiére étape d'une

I es téléspectateurs de J'ai une

campagne bouffonne par laquelle
I'assureur s'invite dans la présiden-
tielle. Suivront un site événementiel
(jelaurai.maaf.fr) @ partir du Smars
et des interviews par Karl Zéro sur
AOL. Marcel, qui se présente sous
I'étiquette du Mouvement pour un

avenir assurément formidable, dé-
fendra son programme, & savoir les
«Purs bonus» de I'assureur. Cette
fois, c'est sdr, il I'aura. P.C.
Secteur: assurances - Annonceur: Maaf - Resp.
annonceur: Didier Bourdonnais - Agences: Aubert
Storch et Carat Interactive.

POLO HABILLE LES FEMMES. Le
spot en rappelle un autre de DDB en
1999, «La Galerie d'art», qui démon-
trait I'influence de la Golf Volkswagen
sur l'inspiration d'un peintre. Cette
fois-ci. c'est la Polo qui est traitée
comme un accessoire de mode. Une
femme essaie plusieurs couleurs
de voiture par le biais de panneaux
transparents qu'un styliste branché
lui présente. A 60% féminine, la
clientéle y trouvera son compte: la
Polo veut devenir la référence des
citadines sexy. La campagne est vis
ble a la télévision et dans la presse.

A.Db.
Secteur: automobile - Annonceur: Volkswagen
- Resp. annonceur: Thierry Lespiaucq, Olivier Bizot
et Olivier Battut - Agence: V - Resp. agence: Alban
Callet, Nathalie Cortial et Sophie Labat - DC:
Christian Vince - DA: Amandine Garracio - CR:
Juliettte Megemont - TV prod.: Nathalie Guerard
- Réal.: Xavier Gianolli (PH) - lllustration: Kerascoét
(Marie et Sébastien).

DREAM ON EMBALLE RENAULT A GENEVE. L'agence
poursuit sa collaboration avec Renault Salon en réalisant
les outils de communication (édition et vidéo) du pro-
chain salon de I'automobile de Genéve, du 8 au 18mars.
Comme pour le Mondial, & Paris, seront mis en scéne les
différents «visages» des clients et des produits, mis en
images par Dominique Palombo sur un mur rétroéclairé
de 60m de long. Les visuels seront déclinés sur d'autres
supports, notamment le rapport annuel. M.M.
Secteur: automobile - Annonceur: Renault - Agence: Dream On - Responsable
agence: Fabrice Gueneau.

Rencontres téléphonées

Le retour de Michel Polnareff en concert, a partir
du 2mars a Paris Bercy, est attendu avec impatience
par des milliers de fans. Le service téléphonique «En
direct avec» s’est associé a I'événement en organisant
des rencontres avec le chanteur. Pendant quatre jours,
entre 20h30 et 21h15, les fans ont pu composer le
3209 (1,35euro I'appel + 34 centimes la minute) pour
dialoguer avec leur idole. L'opération était précédée

d’'une campagne TV et
presse, dans laquelle
le chanteur promettait
de «répondre a toutes
VoS questions, méme
a celles que les jour-
nalistes n'osent pas
poser», C'est a la
mode. P.C.
Secteur: musique - Annonceur:
En direct avec - Resp. annanceur:

MICHEL POLNAREFF Florence Cotel - Agences: Made
Yous Pa‘:;‘gg;‘sm in K, Free Touch et Heaven

. - Réalisateur: Pascal Duchéne.

ZIZOU TACLE PAR COCA-COLA.
Evénement a Marseille! Vendred
23février, le célébre portrait de
Zinedine Zidane, affiché depul
1998 sur la corniche Kennedy.
laissé la place a une publicité pour
Coca-Cola. En fait, la margue suc-
céde & Adidas, qui occupait cet es-
pace commercial de 196 m? depuis
1998, et ne souhaitait pas prolonger
ce bail commercial. Pour le bonheur
de Coca-Cola qui. dans le méme
temps, a annonce qu'il allait créer
une nouvelle plate-forme logistique
dans la région. B.F.
Secteur: boissons - Annonceur: Coca-Cola - Resp.
nnonceur: Michel Gotlio - Agence : Marcel - Resp,
gence: Mercedes Sgobba et Céline Pradas.
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