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Greenbanking ou
greenwashing?

C’est la derniére campa-
gne qui fait débat:
trois spots du Crédit agricole
congus par Asap, visibles

en France sur crédit-agricole.
com/greenbanking/francais.
Une campagne spectaculaire
avec des images en 30 et
Sean Connery en personne
dénongant les dérives d'un
monde pollué, la consomma-
tion standardisée et 'affole-
ment généralisé du monde
de |a finance. «Back to
commaon sense, it's time

to greenbanking », déclare
Pacteur, avant de laisser
place au monde idyllique de
la bangue verte — éoliennes
ef étals de fruits.

Origines agricoles

De quoi remonter Plerre
Siquier, président de [a com-
mission société de |'AACC,
qui pense que les détrac-
teurs de la publicité vont
s'en donner & cceur joie

tant cette rhétoriqgue mangue
de nuances et de loyauté.

Et pourtant I'ARPP, le bureau
de contrile de la production
publicitaire francaise, a bien
donné son feu vert & la cam-
pagne, comme d'ailleurs les
instances &trangéres auxquel-
les elle a &té soumise.

Alors, greenbanking ou
greenwashing? A premiére
vue, la banque mangue de
|égitimité pour tenir un tel
discours. Avoir pour surnom
«la banque vertes en réfié-
rence a ses origines agricoles
ne suffit pas. Certes, elle fi-
nance, COMME SEs Concumen-
tes, des projets responsables
et d'aucuns loueront dans
cette campagne le parler-vrai
d'une bangue qui tire des
lecons de la crise en misant
sur la croissance verte.

Le sujet fait manifestement
débat. Donnez votre avis sur
strategies.fr/blogs-opinions/
debats. Delphine Masson



